Fairer Handel
J

~

Definition fairer Handel

Schiler AB 5.1

)

Entwerfe deine eigene Definition des fairen Handels. Verwende darin mindestens acht

I der unten stehenden Begriffe.

Produzent

Entwicklungsland

Mindestpreis

Garantie

Verkaufer

Ernteausfall

Ernte Einkommen

Ausbeutung

Umwelt Schule

fairer Handel

Bauer

Handelsbeziehung

Rechte

nachhaltige Entwicklung

Arbeitsschutz

Produkt

Bildung Respekt

Weltmarkt Gesundheit

Pestizide

Gerechtigkeit Kiufer

Kinderarbeit Transparenz

2 Welche Mindestkriterien sind deiner Meinung nach im fairen Handel unabdingbar?

-

J
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Fairer Handel Schiler AB 5.2

Seite 1

Wie funktioniert fairer Handel?

Lies dir die unten stehenden Texte auf Seite 1 und 2 durch. Welche Informationen sind
neu fur dich, welche Giberraschend? Warum wurde das Konzept vom fairen Handel
Aufgabe - cingefiihrt?
' Diskutiere anschlieRend in der Klasse iiber die Notwendigkeit fur fairen Handel. Die
unten stehenden Fragestellungen helfen dir dabei.

Deﬁnition fairer Handel (nach der internationalen Dachor:

»Fairer Handel ist eine Handelspartnerschaft, die auf Dialog, Transparenz und Infe’

|l:espdekt berght und nach mghr Qerechtigkeit im internationalen Handel strebt. Durch bessere
andelsbedingungen und die Sicherung sozialer Rechte fiir benachteiligte Produzentinnen

und Arbeiterinnen leistet der Faire Handel einen Beitrag zu nachhaltiger Entwicklung. [...]

ganisationen des fairen Handels WFTO)

Jeden Tag sind wir von diversen Produkten umgeben, die aus dem sogenannten ,globalen Stiden®
kommen. Baumwolle, Kaffee, Schokolade, Bananen, Handys, Orangen und, und, und. Mehr und mehr
dieser Produkte gibt es mittlerweile aus fairen Bedingungen. Fast ausschliel3lich bezieht sich der faire
Handel auf Waren, die aus Entwicklungs- oder Schwellenlandern in die Industrielander exportiert
werden. Laut der Dachorganisation Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) profitieren

uber 1,5 Millionen Landwirte weltweit vom fairen Handel. Diese Produkte miissen in ihrer Erzeugung
den international vereinbarten Grundsatzen des fairen Handels entsprechen. Ein Hauptpunkt ist ein
festgelegter Mindestpreis fur die Produkte, der den Erzeugern (z. B. den Kakaobauern) auch bei niedrigen
Marktpreisen ein verlassliches und hoheres Einkommen garantiert.

Um dem Verbraucher deutlich zu machen, welche Produkte unter fairen Bedingungen hergestellt
wurden, werden diese Produkte mit Siegeln zertifiziert. In den vergangenen Jahren sind immer mehr
verschiedene Siegel und Zeichen entstanden. Die Kriterien der einzelnen Siegel unterscheiden sich
teilweise enorm in ihrer Strenge. Neben Umweltschutzkriterien steht beim fairen Handel vor allem der
Mensch im Mittelpunkt. Somit leistet der faire Handel einen Beitrag zu einer nachhaltigen Entwicklung
sowohl im 6kologischen als auch im 6konomischen und sozialen Bereich.

lnternationa!l vereinbarte Grundsitze des fairen Handels Info

. Zahlupg eines kostendeckenden Mindestpreises fiir das Produkt

* Investitionen in Arbeitsplitze, Umwelt-, Gesundheits- und Bildungs-
projekte. Haufig in Form von Zahlungen einer Praimie

* Einhaltung der internationalen Arbeitsrechte und

- —standard
* Langfristige Handelsbeziehungen snach ILO

\nfo 3

Globaler Siiden - .
Die Begriffe ,globaler Siiden” und ,globaler Norden® smd nicht .
geografisch zu verstehen, sondern vielmehr als wertfreie Bes.chrelbung
verschiedener Positionen in der globalisierten Welt. So definiert

der globale Stiden” eine im globalen System benachteiligte
gesellschaftliche, politische und okonomische Positio-n.,,GI.obaIer.
Norden® hingegen beschreibt eine privilegierte Position. Die Begtlffe )
werden verwendet, um eine Hierarchie zwischen ,Entwicklungslandern
und ,entwickelten Landern“ aus einer eurozentristischen Sichtweise
heraus zu vermeiden. (Definition von Weltwarts)
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Fairer Handel Schiler AB 5.2

Seite 2

Wie funktioniert fairer Handel?

Die Notwendigkeit des fairen Handels
Ursachen flr unfairen Handel am Beispiel Kakao

Historisch

Schon vor liber 2.000 Jahren wurde Kakao in tropischen Landern (z. B. als Heil- und Zahlungsmittel)
genutzt.Im16.Jahrhundert wurde Kakao in Europa bekannt. Im 17.Jahrhundert begann eine
Exportwelle von Kakao nach Europa. Als der Preis fur Kakao Ende des 17. Jahrhunderts erheblich

stieg und die Nachfrage nach Kakao weiter wuchs, verschifften Europaer Sklaven aus Afrika in die
Kakaoanbaulander. Die Sklaven mussten auf den Kakaoplantagen arbeiten und wurden dort als billige
Arbeitskrafte und Leibeigene eingesetzt. Bis in das 19. Jahrhundert blieb Kakao ein Luxusgut, heute ist
es in Industrielandern zu einem regelmalligen Genussmittel geworden.

Strukturell

Die heutige Struktur des Welthandels ist grof3tenteils immer noch ungerecht verteilt. So kontrollieren

z. B.nur wenige grofBe Unternehmen etwa 80 % des weltweiten Kakaohandels. Diese GroBunternehmen
besitzen viel Macht und bestimmen dadurch den Preis fur die Kakaobohnen.

Der Weltmarktpreis fur Kakao an der Borse unterliegt starken Schwankungen. Die Bauern im globalen
Suden kennen die Weltmarktpreise fur den Rohstoff Kakao oft nicht. Trotzdem sind sie auf den Verkauf
von Kakao angewiesen. AuBerdem steigen die allgemeinen Lebensmittelpreise an, so dass die Bauern
zunehmend schlechter von ihrer Ernte leben konnen.

= Lebensmittel machen Absatz der deutschen Fair-Handels-Importeure nach Vertriebswegen
“(o A “den groRten Anteil am

‘Gesamtumsatz fair
gehandelter Produkte
inDeutschland aus. Bei den
anerkannten Fair-Handlern Gasztm:nie et
betragt ihr Anteil 76 Online-Vertrieb 12,5% 2
Prozent. Die Halfte aller fair 42"5";’

gehandelten Lebensmittel

sind auch Bio-zertifiziert; bei

den Fair-Handels-Importeuren nd Naturkostlden
betragt der Bio-Anteil sogar 77

Prozent. _ )
Durch ein zunehmendes  saie e e
Angebot haben immer mehr Sy o
Menschen die MOg“Chkert Forum Fairer Handel, 2013
fair gehandelte Produkte zu

kaufen. Nicht nur im Weltladen oder in Bioliden sind faire Produkte zu finden. Mittlerweile finden sich
auch in groRen Supermérkten, Discountern, Drogerien, Mensen und Backereien immer mehr Produkte mit
einem Siegel. Achtet bei eurem nachsten Einkauf darauf!

Ausland
14 Mio.
8%

+  Was verstehst du unter fairem Handel?

«  Was ist am fairen Handel eigentlich fair?

«  Wie unterscheidet sich der faire Handel vom konventionellen Handel? (|n ‘
Bezug auf Bezahlung, Arbeits- und Lebensbedingungen von Kleinbauern,
Umweltschutz ...)

« Wassind historische, was sind strukturelle Ursachen fur unfairen Handel?

Was ist ein Luxusgut, was ein Genussmittel?
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Fairer Handel

Schiler AB 5.3

E rfa hru nnge richte aus dem kakaoanbau

‘P/,;Aufga be

1
Sohn eines Bauern \..)

Friher durfte ich noch zur Schule gehen.
Seit einigen Jahren muss ich aber meinem
Vater auf der Plantage helfen. Die Arbeiter,
die friher hier geholfen haben, kann er
nicht mehr bezahlen.

Die Arbeit ist so schwer, dass ich abends
immer ganz erschopft ins Bett falle.

Ich hoffe, dass es uns bald besser geht und
ich dann weiter die Schule besuchen kann.

. Was unterscheidet die jeweiligen Berichte?

Kleinbauer A é)

Meine Familie und ich sind von unserem
Land vertrieben worden. Darum sind wir
auf die Plantage des Groligrundbesitzers
gekommen. Hier muss ich sehr viel
arbeiten und wir haben kaum Pausen.
Aber zumindest habe ich jetzt eine
Arbeit. Trotzdem reicht das Geld kaum
zum Uberleben. Manchmal bekomme ich
auch Hautausschlage und mein Husten
wird immer schlimmer, seit ich auf der
Plantage arbeite.

Ich kann nicht aufhoren zu arbeiten,
meine Familie braucht Nahrung und unser
Haus gehort dem Plantagenbesitzer.

Erntehelfer B E)

Friher konnte ich mit meinem
Einkommen gerade so etwas zu essen
kaufen. Seit ich auf dieser Kakaoplantage
arbeite, kann ich meine Tochter zur Schule
schicken, habe gentigend zu essen und
wir haben sogar ein richtiges Haus. Nichts
GrolSes naturlich, aber ich bin dankbar,
dass ich diese Moglichkeit auf der
Plantage bekommen habe.

| Lies die unten stehenden Berichte durch. Welche sind von Menschen, die am fairen
Handel teilnehmen, und welche von Menschen, die den Kakao konventionell anbauen?

Erntehelfer A 3.)
Jeden Tag frage ich bei Plantagen an, ob
sie heute Hilfe bei der Ernte brauchen.

Es wird immer schwerer, Arbeit zu finden.
Die Preise fir Kakao sind so gering, dass
viele sich keine Erntehelfer mehr leisten
kbnnen.

An solchen Tagen verdiene ich dann
uberhaupt kein Geld.

Kleinbauer B ﬂ')

Seit mein Nachbar mich mit in die
Kooperative aufgenommen hat, geht es
uns wieder gut.

Nun kann ich meinen Kakao zu einem
vernlnftigen Preis verkaufen, kann meine
Kinder zur Schule oder vielleicht spater
sogar auf die Universitat schicken.

6
Tochter eines Bauern J

Mein Vater, mein Onkel und ein paar
Helfer kimmern sich um die Kakaobdaume.
Ich helfe manchmal mit, aber nur,

wenn ich aus der Schule komme, alle
Hausaufgaben erledigt habe und die
Arbeiten nicht schwer oder gefahrlich
sind.

Seit mein Vater Mitglied bei der
Kooperative ist, macht er sich auch
weniger Zukunftssorgen und ist frohlicher.

www.regenwald-schuetzen.org Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015



Fairer Handel
Schiler AB 6.1

Seite 1

Die Siegel des fairen Handels

1

Arbeite in der Gruppe mit den Siegelkarten. Stelle deinen Mitschilern und

.

‘?LAufgabé‘\'i‘*: Mitschulerinnen kurz dein Siegel vor und diskutiere in der Gruppe die wichtigsten

,:‘\;F;i,,,‘,‘,/‘l\/\erkmale deines Siegels.

fl);'nfo 1
Siegel oder Marke —was ist der Unterschied? T
Es gibt zwei Zertifizierungswege: zum einen uber die sogenannte integrierte Lieferket-

te, zum anderen Uber den Weg der Produktzertifizierung.

Bei der integrierten Lieferkette entspricht die komplette Handelskette fur alle Produk-
te eines Unternehmens den Kriterien des fairen Handels. Solche Anbieter produzieren
ausschlieRlich fair gehandelte Produkte, keine konventionellen. Bekannte Hersteller
(Marken) sind z. B. GEPA oder El Puente.

Die Produktzertifizierung bezieht sich nur auf ein spezielles Produkt. Ein Unternehmen
kann somit faire und nicht faire Produkte in seinem Sortiment haben. Hier wird vor
allem die Produktion des Rohstoffes (z. B. Kakaoanbau) sertifiziert und nicht die Weiter-
verarbeitung zur Schokolade. Diese Zertifizierung lauft iber einen Lizenzvertrag und
das Siegel wird von unabhingigen Organisationen wie TransFair e.V. oder Naturland

Fair vergeben.

13

‘Aufga be2

Vergleicht die unterschiedlichen Siegel:

Welches Siegel findest du am aussagekraftigsten? Warum? I

Welches Siegel findest du am schwachsten? Warum? I

©O OVe de_D|e Ope Wa|dS|: tu - LR
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Fairer Handel Schiler AB 6.1

Seite 2
Info 2
" Was bedeutet ,,Mengenausgleich“?
Es gibt Produkte mit einem Siegel des fairen Handels, bei denen die verwendeten fairen Rohstoffe wahrend
der Verarbeitung mit anderen nicht fairen Rohstoffen vermischt werden — hauptsachlich bei Kakao, Fruchtsaft,
Tee und Zucker. Diese fairen Rohstoffe werden von zertifizierten Bauern geerntet und miissen bereits am
Produktionsort oder wahrend des Verarbeitungsprozesses mit nicht fairen Rohstoffen gemischt werden.
Eine durchgangig physische Trennung von fairen und nicht fairen Rohstoffen kann in diesen Fallen nicht
garantiert werden. Der Mengenausgleich wird von den Zertifizierern gestattet, damit vor allem die kleinen
Produzenten trotzdem am fairen Handel teilnehmen konnen. Der faire Rohstoff wird also mit anderen nicht
fairen Rohstoffen gemischt. Das Unternehmen darf aber nur so viel faire Produkte verkaufen, wie es auch
fairen Rohstoff eingekauft hat. Zudem gilt die Zulassung des Mengenausgleichs nur so lange, wie eine genaue
Trennung von fairen und unfairen Rohstoffen nicht moglich ist.

Uberlege, welche Probleme sich aus der Vielzahl der Siegel fiir den Verbraucher ergeben
‘Aufgabe 3 konnen.

[}
nfo3 |
Was ist eigentlich bio? i .
Alle Produkte, die das EU-Bio-Siegel tragen, stammen aus-okologlschem Anbau. Welchen
genauen Herstellungskriterien ein Produkt unterliegt, ist in der EU-Verordnung zum
okologischen Landbau festgeschrieben. . o -
Diesegkonzentriert sich fast ausschlieRlich auf dkologische Kriterien und beinhaltet z. B.
den Verzicht auf Pestizide und Gentechnik. '
Ein Bio-Siegel sagt allerdings nichts tiber faire Handelsbemehungep oder o
Arbeitsbedingungen aus! Siegel des fairen Handels kbnngn dkologische Kriterien
beinhalten, konzentrieren sich aber in erster Linie auf soziale Standards. . .
Bio-Siegel und Siegel des fairen Handels sind also nicht dasselbe und konzentrieren sich

auf verschiedene Aspekte!
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Fairer Handel

Im Siegeldschungel -

Schau dir dein Siegel genau an

dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie moglich mit deinem

Aufgabe

Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu horen!

Schler AB 6.2

Siegelkarte 1/6

und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien

Fairtrade

G)

FAIRTRADE

~ Kriterien

Infos
Siegel
Fairtrade Labelling Organization International e. V. (FLO) ist
ein gemeinnutziger eingetragener Verein, der 1997 gegriindet
wurde.
Das Siegel wird in Deutschland vom gemeinnutzigen Verein
TransFair e. V. vergeben.
Voraussetzung ist die Einhaltung der internationalen Fairtrade-
Standards.
Die unabhangige Zertifizierungsgesellschaft FLO-CERT
uberprift die Einhaltung der Kriterien.
Das Siegel steht fur Produkte aus Rohstoffen, die unter fairen
Bedingungen angebaut und gehandelt wurden.

Bio/Nicht bio

Okologische Vorgaben fiir das Siegel entsprechen nicht den Bio-Stan-
dards; etwa 65 % der zertifizierten Fairtrade-Produkte sind zusatzlich
auch Bio-zertifiziert.

Einsatz von Gentechnik nei

n

Einsatz von Chemikalien ein

geschrankt erlaubt (es gibt eine Liste verbotener Chemikalien)

Fiir die Siegelvergabe notwendiger zerti-
fizierter Anteil am Produkt

mindestens 20 % bei Mischprodukten, aber jeweils 100 % der mit Zertifi-
zierung erhdltlichen Rohstoffe (z. B.100 % des Kakaos)

Wer ubernimmt die Zertifizierungskos- [ Produzenten-Organisationen libernehmen Zertifizierungskosten.

ten?

Mindestpreiszahlung ja

Vorfinanzierung von Ernten ja

Zahlung einer Pramie ja (Handler mussen Fairtrade-Pramie zahlen, dies ist ein festgelegter
Wert)

Einhaltung internationaler Standards ja

(ILO-Kernarbeitsnormen)

Langfristige Handlungsbeziehungen ja

Sehr breite Produktpalette: Kaffee,
Tee, Kakao, Obst, Niisse, Honig, Safte,
Gewlirze, Reis, Wein, StiRwaren, Rosen,

Produkte ' kosmetik, Ol, Kleidung, FuBballe ...

©O0roVerde - Die Tropenwaldstiftung

www.regenwald-schuetzen.org

Weitere
Nur Erodukte aus Entwicklungslindern Punkte
Entwicklungspolitischer Ursprung (zur Verbesserung

der Lebens- und Arbeitsbedingung
und Plantagenarbeitern)

Bei den meisten Produkten werden nur Kleinbauern
zertifiziert, keine Gro@plantagen.

Weltweit einheitliches Siegel

GrolRe Produktvielfalt

Hoher Bekanntheitsgrad

en von Kleinbauern

Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015



Fairer Handel Schiler AB 6.2

Im SiegEIdSCh u ngEI —Siegelkarte 2/6

Schau dir dein Siegel genau an und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien

dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie moglich mit deinem
Aufgabe - Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu héren!

UTZ Certified

Infos

- Siegel fur nachhaltigen Anbau von Agrarprodukten

- Das UTZ-Siegel bezeichnet sich nicht als Siegel des fairen
U I Z Handels, sondern als Nachhaltigkeits-Siegel.

« UTZ Certified Foundation ist eine Stiftung, die 2001 ge-
Certified grindet wurde.

« Das UTZ Certified Program gibt es seit 2002
« UTZ Certified hat einen UTZ-Verhaltenskodex definiert.
- Die Einhaltung des Kodex wird unabhangig kontrolliert.
- Das Siegel soll Transparenz fur landwirtschaftliche Pro-

duktion schaffen.

; Kriterien
Bio/Nicht bio Okologische Vorgaben flr das Siegel erreichen nicht den Bio-Standard.
Einsatz von Gentechnik nicht ausdriicklich verboten
Einsatz von Chemikalien eingeschrankt erlaubt (es gibt eine Liste verbotener Chemikalien)
Fir die Siegelvergabe notwendiger zerti- | mindestens 9o % des Kakaos, Kaffees oder Tees im Produkt; keine Min-
fizierter Anteil am Produkt destangaben fiir Mischprodukte
Wer ubernimmt die Zertifizierungskos- | Die Zertifizierungskosten muss der erste Kaufer in der Handelskette
ten? tbernehmen.
Mindestpreiszahlung nein
Vorfinanzierung von Ernten nein
Zahlung einer Pramie ja (die Hohe ist nicht einheitlich festgelegt, sondern wird in jedem Ein-

zelfall definiert)

Einhaltung internationaler Standards ja
(ILO-Kernarbeitsnormen)

Langfristige Handlungsbeziehungen keine Vorgaben

Weitere

— - Punkte
ZI(?I ist die Verbesserung der Betriebsthrungsféhié- -
keﬁcen und landwirtschaftlichen Methoden.

Nicht nur Kleinbauern, sondern auc

h GroR
werden zertifiziert. plantagen

Produkte Kaffee, Kakao, Tee

©O0roVerde - Die Tropenwaldstiftung www.regenwald-schuetzen.org Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015



Fairer Handel

Schiler AB 6.2

Im SiegEIdSCh u ngEI — Siegelkarte 3/6

Schau dir dein Siegel genau an und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien
dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie moglich mit deinem
Aufgabe - Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu héren!

z s
< 3
4, \

* Kriterien -

i

« GEPA ist ein Firmenzeichen (Marke).

+  GEPA —The Fair Trade Company (Gesellschaft zur Forde-
rung der Partnerschaft mit der Dritten Welt mbH) wurde
1975 gegrundet.

- Einer der groRten europaischen Importeure fur fair gehan-
delte Lebensmittel und Handwerksprodukte

« Nutzung internationaler Standards und Kriterien des fai-
ren Handels.

« Externe Kontrollen

« Fairer Handel ist Unternehmenszweck.

Bio/Nicht bio

75 % der Produkte sind auch bio.

Einsatz von Gentechnik

nein

Einsatz von Chemikalien

Bei Bio-Produkten ist kein Einsatz erlaubt; bei den anderen Produkten ist

der Einsatz eingeschrankt erlaubt (es gibt eine Liste verbotener Chemi-
kalien).

zwischen 40 und 100 % (mindestens 20 %, moglichst hohe Fair-Handels-
Anteile angestrebt, nur 1% hat Fair-Handels-Anteil von unter 50 %).

Fur die Siegelvergabe notwendiger zerti-
fizierter Anteil am Produkt

Wer tGibernimmt die Zertifizierungskos- | GEPA libernimmt Zertifizierungskosten.

ten?
Mindestpreiszahlung ja
Vorfinanzierung von Ernten ja
Zahlung einer Pramie ja
Einhaltung internationaler Standards ja
(ILO-Kernarbeitsnormen)
Langfristige Handlungsbeziehungen ja
Weitere
- - Punkte
*  Wichtiges Ziel ist die Erhéhung der Wertschop- |
N Breites Sortiment an Lebensmitteln, Hand- fung vor Ort (z.B. Verarbeitung, Verpackung vor

Ort).
*  GEPA arbeitet mit Fairtrade- und Naturland-Fair-
Zertifizierung.

*  GehtzT iber Mindestkriterien des fairen Han-
dels hinaus.

*  Hoher Bekanntheitsgrad

werksprodukten und Textilien
iy Insgesamt mehrere hundert Produkte,
z.B. Schokolade, Kaffee, Tee, Wein, Mode.

K;oduktel

RN ot amc
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Fairer Handel Schler AB 6.2

Im SiegEIdSCh u ngEI — Siegelkarte 4/6

Schau dir dein Siegel genau an und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien
dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie moglich mit deinem
Aufgabe Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu héren!

Naturland Fair

Infos

- Siegel von Naturland —Verband fur okologischen Landbau

« Naturland —Verband fur 6kologischen Landbau e. V. wurde
1982 gegrundet.

+ 2010 zusatzlich erste Fair-Zertifizierung

- Kriterien von Naturland festgelegt

« Kontrolle von unabhdngigen, staatlich anerkannten Kont-
rollstellen

« Isteine zusatzliche, freiwillige Zertifizierung fur bereits
Naturlandzertifizierte Produkte

« Zertifiziert Unternehmen sowie einzelne Produkte

; Kriterien
['Bio/Nicht bio nur Produkte aus biologischem Anbau
Einsatz von Gentechnik nein
Einsatz von Chemikalien nein

Fir die Siegelvergabe notwendiger zerti- | mindestens 50 %
fizierter Anteil am Produkt

Wer ubernimmt die Zertifizierungskos- | Zertifizierungskosten werden tiber Mitgliedsbeitrage finanziert.

ten?

Mindestpreiszahlung ja (faire Preise fr Bauern; fairer Mindestpreis in wirtschaftlich benach-
teiligten Regionen)

Vorfinanzierung von Ernten ja (Vorfinanzierung ist in wirtschaftlich benachteiligten Regionen zu
gewahrleisten)

Zahlung einer Pramie ja (Fair-Pramien fiir Erzeuger in wirtschaftlich benachteiligten Regionen)

Einhaltung internationaler Standards ja

(ILO-Kernarbeitsnormen)

Langfristige Handlungsbeziehungen ja

Weitere
- Punkte
Verbindet 6kologische Kriterien mit G ndsatren
rund
des fairen Handels ndsatzen
_Z.B.Tee, Bananen, Milcherzeugnisse, Zeichnet auch regionale Produkte aus wie 7. B,

: Milch (Siegel ist unabhingi E
Produkte Kaffee, Schokolade. * Auch regionaler Rohstoffbizgu\gm eevgerand)

Zgrtiﬁzigrung nur fur Erzeuger und Verarbeiter,
die bereits Naturland-Oko-Zertiﬁzierung haben

©O0roVerde - Die Tropenwaldstiftung www.regenwald-schuetzen.org Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015



Fairer Handel Schiler AB 6.2

Im SiegEIdSCh u ngEI — Siegelkarte 5/6

Schau dir dein Siegel genau an und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien
—  dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie méglich mit deinem
‘Aufgabe " Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu héren!

Rainforest Alliance Certified

« Produkt-Siegel der Rainforest Alliance

-+ Rainforest Alliance wurde 1987 gegriindet.

« Erste Farmen wurden 1992 zertifiziert.

- Zertifizierung wird durch unabhangige Zertifizierungsor-
ganisationen vorgenommen und kontrolliert.

- Siegel zertifiziert auch Farmen sowie Unternehmen, die
ihre Rohstoffe von Rainforest Alliance-zertifizierten Far-
men beziehen.

Y

‘\5} Kriterien
-

ey
SO V¢

Bio/Nicht bio Okologische Vorgaben fiir das Siegel erreichen nicht den Bio-Standard.

Einsatz von Gentechnik Vermeidung von Gentechnik wird empfohlen, aber nicht ausdriicklich
verboten.

Einsatz von Chemikalien eingeschrankt erlaubt (es gibt eine Liste verbotener Chemikalien)

Fir die Siegelvergabe notwendiger zerti- | mindestens 9o% des Kakaos, Kaffees usw., keine Mindestvorgaben fuir

fizierter Anteil am Produkt Mischprodukte

Wer Ubernimmt die Zertifizierungskos- | Bauern Ubernehmen Zertifizierungskosten.

ten?

Mindestpreis nein, aber verhandelbare Aufschlage

Vorfinanzierung keine Vorgabe

Zahlung einer Pramie keine Vorgabe

Einhaltung internationaler Standards ja

(ILO-Kernarbeitsnormen)

Langfristige Handlungsbeziehungen keine Vorgabe

I3

 Weitere
~ Punkte
Nur Produkte aus den Tropen kol o0 0 N
Fokus liegt im Umweltbereich (Férd fizi
. - er -
{ Z.B.Ananas, Bananen, Zitrusfriichte, enter Landwirtschaft, Erhalt vo(n Biodisgr%i(’i?'j)ZI
"+, Schokolade, Kaffee, Tee, Kakao, Blumen, Fordert Verminderung von Umweltschiden im

; Produktej’Vanille, Nsse, Cuimmmieursdk Ia.ndwirtsch.aftlichen Produktionsbereich
iy 4 Die 'l.’roduktlon soll weder Nachteile fijr die
. Beyolkerung vor Ort noch fiir den Ressourcen-
reichtum haben.
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Fairer Handel Schiler AB 6.2

Im SiegEIdSCh u ngEI — Siegelkarte 6/6

Schau dir dein Siegel genau an und diskutiere in deiner Gruppe, nach welchen Kriterien
dein Siegel besser ist als andere und warum so viele Produkte wie moglich mit deinem
Aufgabe Siegel gekennzeichnet werden sollten. Mach dich bereit, andere Meinungen zu héren!

Hand in Hand

Infos

- Firmeneigenes Siegel von der Firma Rapunzel fiir Lebens-
mittelprodukte

« Rapunzel Naturkost wurde 1974 gegriindet und ist einer
der ersten Bio-Hersteller Europas.

+ Kriterien werden vom Komitee des Hand in Hand Fonds
definiert.

+ Interne, z.T. externe Kontrollen

« Hand in Hand-Siegel ist gleichzeitig auch Bio-Siegel.

« Hand in Hand-Siegel soll 6kologischen Landbau und fairen
Handel verknupfen.

; Kriterien
['Bio/Nicht bio nur Produkte aus biologischem Anbau
Einsatz von Gentechnik nein
Einsatz von Chemikalien nein

Fir die Siegelvergabe notwendiger zerti-
fizierter Anteil am Produkt

Mindestens 50 % der Bestandteile miissen von Hand in Hand-Partnern
stammen.

Wer ubernimmt die Zertifizierungskos-
ten?

Rapunzel ibernimmt Zertifizierungskosten.

Mindestpreiszahlung

nein

Vorfinanzierung von Ernten

nur auf Anfrage (in Notsituationen)

Zahlung einer Pramie

ja (Hand in Hand-Prdmie zur Férderung sozialer Projekte)

Einhaltung internationaler Standards ja
(ILO-Kernarbeitsnormen)
Langfristige Handlungsbeziehungen ja

Insgesamt etwa 9o Produkte,
z. B. Kaffee, Kakao, Niisse und Ol-

Weitere
~Pu n}kt{e

v

Ziel ist eine méglichst umweltschonende Produktion

und Verarbeitung unter Einhaltun i
dards. g sozialer Stan-

Produkte  samen, Obst und Gemiise, Palmél,

Trockenfriichte, Zucker, Ol

©O0roVerde - Die Tropenwaldstiftung www.regenwald-schuetzen.org
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Wertschopfungskette Schiiler AB 7.1

Die Wertschopfungskette der schokolade

Die Schokoladenprodukte
werden zu den Geschaften
des Einzelhandels
transportiert, wo sie
verkauft werden.

~ | Der Begriff Wertschopfungskette beschreibt die Ablaufe vom

e Die Kakaobohnen kommen in einem
~ Aufgabe ‘*})Rohstoff Kakao bis zum fertigen Endprodukt, der Schokolade.

europaischen Hafen, z. B.in Hamburg
oder Rotterdam, an. Dort werden sie
zunachst kontrolliert und eingelagert.
Es kann bis zu einem Jahr dauern,

bis sie verladen und zu den Fabriken

transeortiert werden.

7777 Ordne die Kisten den richtigen Einheiten auf dem Zeitstrahl zu.

Der Transport nach
Europa dauert per
Schiff ca. zehn Tage.

Die reifen Friichte werden
geerntet, gesammelt und geoffnet.
Die Kakaobohnen mit dem
Fruchtfleisch werden herausgelost.

Die Schokoladenmasse wird
in Form gegossen (z.B. als

Schokoladentafel) und abgekiihlt.
Dann kann sie verpackt werden.

Die Kakaofriichte
bendtigen funf bis
sechs Monate, bis
sie reif sind.

Start: Der
Kakaobaum mehrere Tage innerhalb
tragt erst nach ca.5-6 2-7 .3 bis mehrere | |ca.10| |wenige Wochen |] | mehrere 1-2 bis zu 3 einer
drei bis fiinf Monate | [1Tag Tage Wochen Wochen Tage bis zu 1Jahr Stunden Tage Tagen Stunde —_ehrere Tage >
Jahren zum Vor Ort im Anbaugebiet | Transport | Weiterverarbeitung | Konsument
ersten Mal
Frichte. Die Bohnen werden - -
Die Kakaomasse wird zur

Nun folgt die eigentliche
Herstellung der Schokolade.
Die Kakaomasse wird mit
weiteren Zutaten wie
Kakaobutter, Milch, Zucker
und Nussen etc. vermischt.
Damit die Schokolade schon

wahrend des Trocknens
standig gewendet und
danach in Sacke verpackt.

Weiterverarbeitung an eine
Schokoladenfabrik geliefert.

Die Kakaobohnen werden in
groRen Fabriken weiterverarbeitet.

Wahrend der Fermentation Zunachst werden sie gereinigt und

wird durch Hitze und natdrliche
chemische Prozesse das
Fruchtfleisch von den Kakaobohnen
gelost und die charakteristischen

Aromastoffe werden freiﬁesetzt.

©0roVerde - Die Tropenwaldstiftung

Die Bauern verkaufen ihre
Kakaobohnen an Zwischenhandler,
die die Bohnen gesammelt zu den
Hafen transportieren. Dort werden

sie nach Europa verschifft.
T —

je nach Rostgrad bis zu 35 Minuten
gerostet. Danach werden die
Bohnen von der Schale getrennt
und zu verschiedenen Produkten
verarbeitet: Kakaobutter,

www.regenwald-schuetzen.org

Kakaomasse und Kakaoeulver.

zart wird, wird sie ein bis
drei Tage lang geruhrt.
Diesen Prozess nennt man

Conchieren.
T ——

Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015
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Wertschopfungskette )

Die We rtSChapfu ngs kette der schokolade - Lésung

Der Begriff Wertschopfungskette beschreibt die Ablaufe vom

Die Kakaobohnen kommen in einem @

)

Lehrer Losung 7.1

J\T\ 7| -1k Rohstoff Kakao bis zum fertigen Endprodukt, der Schokolade. europaischen Hafen, z. B.in Hamburg

'~ Ordne die K3sten den richtigen Einheiten auf dem Zeitstrahl zu.

1 Der Transport nach
Europa dauert per
Schiff ca. zehn Tage.

Die reifen Friichte werden
geerntet, gesammelt und geoffnet.
Die Kakaobohnen mit dem

Fruchtfleisch werden herausgelost.

Die Kakaofriichte
bendtigen funf bis
sechs Monate, bis

transportiert werden.

oder Rotterdam, an. Dort werden sie
zunachst kontrolliert und eingelagert.

Es kann bis zu einem Jahr dauern,
bis sie verladen und zu den Fabriken

Die Schokoladenmasse wird
in Form gegossen (z.B. als

Schokoladentafel) und abgekiihlt.
Dann kann sie verpackt werden.

12
Die SchokoladenprodukteC)
werden zu den Geschaften
des Einzelhandels
transportiert, wo sie
verkauft werden.

sie reif sind. 2
Start: Der
Kakaobaum mehrere Tage innerhalb
tragt erst nach ca.5-6 2-7 ca.3 bis mehrere | |ca.10| |wenige Wochen mehrere 1-2 bis zu 3 einer
drei bis finf Monate | [1Tag Tage Wochen Wochen Tage bis zu 1Jahr Stupden P Tage Tagen\ Stunde m >
Jahren zum Vor Ort im Anbdugebiet | Transport | Weiterverarbeitung | Konsument
ersten Mal
Frichte. Die Bohnen werden — .

Die Kakaomasse wird zur Nun folgt die eigentliche @

wahrend des Trocknens
standig gewendet und
danach in Sacke verpackt.

Weiterverarbeitung
Schokoladenfabrik

Wahrend der Fermentation
wird durch Hitze und natdurliche
chemische Prozesse das
Fruchtfleisch von den Kakaobohnen
gelost und die charakteristischen
Aromastoffe werden freigesetzt.

Die Bauern verkaufen ihre
Kakaobohnen an Zwischenhandler,
die die Bohnen gesammelt zu den

Hafen transportieren. Dort werden
sie nach Europa verschifft.

an eine
eliefert.

Die Kakaobohnen werden in

gerostet. Danach werden die

verarbeitet: Kakaobutter,

grolRen Fabriken weiterverarbeitet.
Zunachst werden sie gereinigt und
je nach Rostgrad bis zu 35 Minuten

Bohnen von der Schale getrennt
und zu verschiedenen Produkten

Kakaomasse und Kakaoeulver.

®

Herstellung der Schokolade.
Die Kakaomasse wird mit
weiteren Zutaten wie
Kakaobutter, Milch, Zucker
und Nussen etc. vermischt.
Damit die Schokolade schon
zart wird, wird sie ein bis
drei Tage lang geruhrt.
Diesen Prozess nennt man

Conchieren.
-
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.org Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015




~

Wertschopfungskette ) Schuler AB 7.2

)

Wer bekommt wie viel?

Teile die beiden abgebildeten Schokoladentafeln so ein, wie du denkst, dass sie im
Verhaltnis verteilt werden. Wer bekommt wie viel von einer Schokolade?

Folgende Parteien sind an der Herstellung einer Schokoladentafel beteiligt:
a) Kakaobauer (Anbau, Ernte, Pflege usw.)
b) Zwischenhandler
¢) Transport, Zoll
d) Verarbeitung und andere Zutaten
e) Vertrieb
f) Einzelhandel, evtl. Siegellizenzen

g) Mehrwertsteuer (derzeit 7 % auf Lebensmittel)
_—

'Die nebenstehende Grafik veranschaulicht die Marktstrukturen bei dem
Produkt Kakao im konventionellen Anbau und Handel: Hier gibt es sehr viele
Kakaobauern und nur sehr wenige groRe Unternehmen, die ihren Kakao

aufkaufen und verarbeiten. Durch

diese Situation haben die Bauern kaum _
Einfluss auf den Preis und kénnen ihre

Preisvorstellungen nicht durchsetzen. —

- J

©O0roVerde - Die Tropenwaldstiftung www.regenwald-schuetzen.org Mit Kakao den Regenwald retten?!, 2015




N

Wertschopfungskette )

)

Lehrer Losung 7.2

Wer bekommt wie viel? -1ssung

Teile die beiden abgebildeten Schokoladentafeln so ein, wie du denkst, dass sie im
| Verhaltnis verteilt werden. Wer bekommt wie viel von einer Schokolade?

Folgende Parteien sind an der Herstellung einer Schokoladentafel beteiligt:

a) Kakaobauer (Anbau, Ernte, Pflege usw.) konventionell | fair
b) Zwischenhandler a) |1 2,5
c) Transport, Zoll b) |2 o)
d) Verarbeitung und andere Zutaten o [ 0,5
e) Vertrieb d |85 I
f) Einzelhandel, evtl. Siegellizenzen :)) Z 45
g) Mehrwertsteuer (derzeit 7 % auf Lebensmittel) 2 2’5 Z

Fairer Handel

<

Die nebenstehende Grafik veranschaulicht die Marktstrukturen bei dem
Produkt Kakao im konventionellen Anbau und Handel: Hier gibt es sehr viele
Kakaobauern und nur sehr wenige groRe Unternehmen, die ihren Kakao

aufkaufen und verarbeiten. Durch

diese Situation haben die Bauern kaum —
Einfluss auf den Preis und kénnen ihre

Preisvorstellungen nicht durchsetzen. —

- J
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Wertschopfungskette Schuler AB 7.3

Die WertSChapfungSkEtte — Lésungsansitze

Hier siehst du mehrere Losungsansatze, die von Vereinen, Verbanden, Unternehmen

A ;,f bund Organisationen der Entwicklungszusammenarbeit diskutiert und empfohlen
u gi s}»;r‘werden, damit mehr Geld bei den Erzeugern des Kakaos ankommt. Schreibe die Vor- und
7 Nachteile der einzelnen Ansatze auf und diskutiere anschliefSend in der Klasse, ob und

wie sie den Bauern und Kindern wirklich helfen konnen.

Fairer Handel
B Diversifizierung
Uber den fairen Handel erhalten zertifizierte
Bauerngemeinschaften (Kooperativen) feste Mindestpreise,
eine feste Pramie, die fur Gemeinschaftsprojekte verwendet
werden soll (z. B. Bau von Schulen, Brunnen, Apotheken),
und langfristige Handelsbeziehungen. Die hoheren Preise
flhren dazu, dass Kinderarbeit nicht mehr benétigt wird.
Oft konnen die Kooperativen jedoch nur einen Teil der Ernte
uber den fairen Handel verkaufen —dadurch bleiben die

Mehreinnahmen zum Teil nur gering.
e

Wenn eine Bauernfamilie nur Kakao
anbaut, ist sie sehr vom Preis fur Kakao
abhangig. Die Diversifizierung des
Anbaus, d. h.der Anbau von mehreren
Produkten gleichzeitig, fuhrt dazu,

dass sie auch Einnahmen aus anderen
Feldfriichten haben, deren Preise besser
sind. Somit sinkt das Risiko fur Armut und
Verschuldung. Die Bauern mussen sich
dafur jedoch mit dem Anbau mehrerer

Agroforstwirtschaft Feldfriichte auskennen.
T ——

Dieser Begriff bezeichnet eine Form
der Landwirtschaft. Dabei werden
verschiedene Nutzpflanzen zwischen
Baume und Straucher gesetzt. So
bleibt eine natirlichere Umgebung

Die Macht der Konsumenten

Der Konsument hat oft mehr Macht, als ihm bewusst ist. Durch
sein Kaufverhalten kann er Marktstrukturen langsam, aber
kontinuierlich verandern. Wiirde z. B. von heute auf morgen nur

erhalten und der Anbau erfolgt ohne noch faire Schokolade gekauft werden, bliebe den Unternehmen
chemische Pestizide und Dunger. Das nichts anderes Ubrig, als ihre Produktion auf diese Nachfrage
senkt die Kosten fur die Bauern und umzustellen.

der Verkauf als Biokakao bietet ihnen Aber nicht nur die Kaufkraft ist entscheidend. RegelmaRige

Anfragen bei Unternehmen oder ganze Kampagnen wirken
oft sehr nachhaltig: So hat z. B. die Firma Nestlé nach einer
groB angelegten Kampagne von Greenpeace davon Abstand

hohere Preise auf dem Weltmarkt. Um
auf Agroforstwirtschaft umzustellen,

sind jedoch Schulungen, gutes Vorwissen genommen, fiir ihre Schokoriegel Palmol aus Gebieten zu kaufen,

und in der Umstellungszeit ein in denen Orang-Utans leben.

hoher zusatzlicher Arbeitszeiteinsatz Dies ist ein positives Beispiel, wie Organisationen, Kampagnen

notwendig. und Konsumenten das Verhalten der Unternehmen beeinflussen
konnen.

Definition Wertschépfungskette info

Qer BegriffWertschépfungskette beschreibt die Abldufe vom Rohstoff bis zum fertigen Endprodukt fiir
eine pestlmmte Ware, z. B. Schokolade. An der Herstellung sind meist viele Unternehmen beteiligt, die
jeweils einen kleinen Teil der Fertigung tibernehmen. ’

In der Wertschopfungskette kann man Arbeitsschritt fiir Arbeitsschritt untersuchen, welche
Marktstrukturen hier herrschen: Wie hoch sind die Anzahl und die GroRe der konkur’rierenden
Unternehmen? Gibt es eine Konzentration des Marktes auf wenige grol3e Unternehmen? Wie hoch sind die

Gewinne auf einer bestimmten Verarbeitungsstufe? Gibt es soziale und & i i
3 ' ? nd 6kologische P =
konnen sie beseitigt werden? gische Probleme -und wie
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Wertschopf kett Lehrer LG .
ertschopfungskette ) N enrerLosung 7.3

N

Die We rtschﬁpfu ngs kette- Lésungsansitze - Losung

Hier siehst du mehrere Losungsansatze, die von Vereinen, Verbanden, Unternehmen

| und Organisationen der Entwicklungszusammenarbeit diskutiert und empfohlen

®werden, damit mehr Geld bei den Erzeugern des Kakaos ankommt. Schreibe die Vor- und
Nachteile der einzelnen Ansatze auf und diskutiere anschliefSend in der Klasse, ob und
wie sie den Bauern und Kindern wirklich helfen konnen.

Fairer Handel
B Diversifizierung
Uber den fairen Handel erhalten zertifizierte
Bauerngemeinschaften (Kooperativen) feste Mindestpreise,
eine feste Pramie, die fur Gemeinschaftsprojekte verwendet
werden soll (z. B. Bau von Schulen, Brunnen, Apotheken),
und langfristige Handelsbeziehungen. Die hoheren Preise
flhren dazu, dass Kinderarbeit nicht mehr benétigt wird.
Oft konnen die Kooperativen jedoch nur einen Teil der Ernte
Uber den fairen Handel verkaufen — dadurch bleiben die
Mehreinnahmen zum Teil nur gering.

Wenn eine Bauernfamilie nur Kakao
anbaut, ist sie sehr vom Preis fur Kakao
abhangig. Die Diversifizierung des
Anbaus, d. h.der Anbau von mehreren
Produkten gleichzeitig, fuhrt dazu,

dass sie auch Einnahmen aus anderen
Feldfriichten haben, deren Preise besser
sind. Somit sinkt das Risiko fur Armut und
A —  \/erschuldung. Die Bauern mussen sich
dafur jedoch mit dem Anbau mehrerer

Agroforstwirtschaft Feldfriichte auskennen.
T ——

Dieser Begriff bezeichnet eine Form
der Landwirtschaft. Dabei werden
verschiedene Nutzpflanzen zwischen
Baume und Straucher gesetzt. So
bleibt eine natiirlichere Umgebung

Die Macht der Konsumenten

Der Konsument hat oft mehr Macht, als ihm bewusst ist. Durch
sein Kaufverhalten kann er Marktstrukturen langsam, aber
kontinuierlich verandern. Wiirde z. B. von heute auf morgen nur

erhalten und der Anbau erfolgt ohne noch faire Schokolade gekauft werden, bliebe den Unternehmen
chemische Pestizide und Duinger. Das nichts anderes Ubrig, als ihre Produktion auf diese Nachfrage
senkt die Kosten fiir die Bauern und umzustellen.

der Verkauf als Biokakao bietet ihnen Aber nicht nur die Kaufkraft ist entscheidend. RegelmaRige

Anfragen bei Unternehmen oder ganze Kampagnen wirken
oft sehr nachhaltig: So hat z. B. die Firma Nestlé nach einer
groB angelegten Kampagne von Greenpeace davon Abstand

hohere Preise auf dem Weltmarkt. Um
auf Agroforstwirtschaft umzustellen,

sind jedoch Schulungen, gutes Vorwissen genommen, fiir ihre Schokoriegel Palmél aus Gebieten zu kaufen,

und in der Umstellungszeit ein in denen Orang-Utans leben.

hoher zusatzlicher Arbeitszeiteinsatz Dies ist ein positives Beispiel, wie Organisationen, Kampagnen

notwendig. und Konsumenten das Verhalten der Unternehmen beeinflussen
konnen.

Definition Wertschépfungskette

Der Begriff Wertschépfungskette beschreibt die Abldufe vom Rohstoff bis zum fertigen Endprodukt fiir -
eine bestimmte Ware, z. B. Schokolade. An der Herstellung sind meist viele Unternehmen beteiligt, die
jeweils einen kleinen Teil der Fertigung tibernehmen. 5

In der Wertschépfungskette kann man Arbeitsschritt fiir Arbeitsschritt untersuchen, welche
Marktstrukturen hier herrschen: Wie hoch sind die Anzahl und die GroRe der konkur’rierenden
Unternehmen? Gibt es eine Konzentration des Marktes auf wenige groRe Unternehmen? Wie hoch sind die

Gewinne auf einer bestimmten Verarbeitungsstufe? Gibt es soziale 0 i ;
z : ‘ und okologische P =
kbnnen sie beseitigt werden? gische Probleme —und wie

J
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